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I. Datos de identificacion.

Espacio académico Facultad de Contaduria y Administracion
donde se imparte Unidad Académica Profesional Acolman
Estudios profesionales Licenciatura en Mercadotecnia, 2018
Unidad de aprendizaje Publicidad Clave LMER26
Carga académica 1 3 4 5

Horas Horas Total de _—

.. . Créditos
teoricas practicas horas

Caracter Obligatorio | Tipo Taller Periodo escolar Sexto
A ea Comunicacion NUdeo.c.je Sustantivo
curricular formacion
Seriacion Ninguna Ninguna

UA Antecedente UA Consecuente

Formacién comun
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Il. Presentacion del programa de estudios

La presente unidad de aprendizaje forma parte de los Estudios profesionales de la
Licenciatura en Mercadotecnia, 2018, ubicada en el sexto periodo, de caracter
obligatoria, dentro del area curricular de Comunicacion y en el nucleo de formacion
sustantivo.

La importancia de cursar la UA. Publicidad, es que contribuye a la formacion del
Licenciado en Mercadotecnia en un area fundamental como lo es la comunicacién
publicitaria como integrante de las actividades y estrategias de la Comunicacion
integral de Mercadotecnia.

La unidad de aprendizaje comprende 4 unidades de competencia que en conjunto
aportan a los alumnos los conocimientos y habilidades necesarias para el analisis
e identificacion de las necesidades de comunicacion de empresas en el ambito
publico y privado, asi como para la gestion estratégica y creativa en el desarrollo
de conceptos y ejecucion de medios.
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11l. Ubicacién de la unidad de aprendizaje en el mapa curricular
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IV. Objetivos de la formacion profesional

Objetivos del programa educativo:

Son objetivos de la licenciatura formar profesionales con un alto sentido de
responsabilidad, de ética y de servicio, con una vision integral para mejorar la
comercializacion de bienes tangibles e intangibles y asi contribuir a:

Generales

Ampliar su universo cultural para mejorar la comprension del mundo y del
entorno en que vive, para cuidar de la naturaleza y potenciar sus
expectativas.

Asumir los principios y valores universitarios, y actuar en consecuencia.

Cuidar su salud y desarrollar armoniosamente su cuerpo; ejercer
responsablemente y de manera creativa el tiempo libre.

Desarrollar la sensibilidad y el arte como base de la creatividad.

Evaluar el progreso, integracion e incertidumbre de las ciencias, ante la
creciente complejidad de las profesiones.

Participar activamente en su desarrollo academico para acrecentar su
capacidad de aprendizaje y evolucionar como profesional con autonomia.

Reconocer la diversidad cultural y disfrutar de sus bienes y valores.
Tomar decisiones y formular soluciones racionales, éticas y estéticas.

Ejercer el dialogo y el respeto como principios de la convivencia con sus
semejantes, y de apertura al mundo.

Cuidar su salud y desarrollar armoniosamente su cuerpo; ejercer
responsablemente y de manera creativa el tiempo libre.

Particulares

- by

Aplicar las condiciones legales, econdmicas y politicas en materia de
mercado para la adecuada distribucion y posicionamiento de un bien
tangible o intangible en el contexto nacional e internacional.

Satisfacer las necesidades o deseos de los clientes mediante la
identificacion de sus preferencias a través de la investigacion de mercados
para posicionar un producto tangible o intangible y/o una marca en un
segmento especifico.

Desarrollar programas de prondstico y presupuesto de bienes tangibles e
intangibles a traves de la identificacion de canales de distribucion,
segmentacion de mercados, estrategias de precios y comunicacion de la
promocion para pronosticar ventas, estimular compras y evolucionar en el
campo de la mercadotecnia.
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Objetivos del nucleo de formacion:

Desarrollara en el alumno en el alumno el dominio tedrico, metodologico y axiologico
del campo de conocimiento donde se inserta la profesion. Comprendera unidades
de aprendizaje sobre los conocimientos, habilidades y actitudes necesarias para
dominar los procesos, métodos y técnicas de trabajo; los principios disciplinares y
metodolégicos subyacentes; y la elaboracion o preparacion del trabajo que permita
la presentacion de la evaluacion profesional.

Objetivos del area curricular de curricular o disciplinaria:

Proponer procesos de interaccion entre organizaciones y consumidores mediante
la creacion de estrategias publicitarias que brinden significado a través de mensajes
y medios para generar un mayor poder de influencia y estimular la compra.

V. Objetivos de la unidad de aprendizaje

Disenar y ejecutar una campana publicitaria mediante la aplicacion de los
fundamentos tedricos y préacticos para influir en los diversos ambitos de |la sociedad.
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V1. Contenidos de |la unidad de aprendizaje y su organizacién

Unidad 1. Conceptos, funciones y objetivos de la publicidad.

Objetivo: Analizar los conceptos de la Publicidad para la correcta comprension
de sus funciones y los alcances de sus objetivos.

Temas:

1.1 Conceptos basicos.

1.2 Tipos de publicidad.

1.3 Contexto actual de la publicidad.
1.4 Funciones de la publicidad.

1.5 Objetivos publicitarios.

1.6 Publico y audiencia objetivo.

Unidad 2. El argumento publicitario.

Objetivo: Reconocer el papel de la investigacion en la planeacion de contenidos,
argumentos y técnicas de comunicacion para el disefio de mensajes publicitarios.

Temas:

2.1. La investigacion en la publicidad.

2.2 Psicologia en publicidad.

2.3 Comunicacion persuasiva.

2.3.1. Comunicacion en el marketing y en la publicidad.
2.3.2. Modelos de comunicacion publicitaria.

2 3 3 El significado y la intencion en el mensaje publicitario .
2 4 Diseno y creatividad audiovisual.

2.5 Storytelling y recursos narrativos publicitarios.

Unidad 3. Direccion y gestion de la publicidad.

Objetivo: Distinguir a los actores y las herramientas analiticas para la adecuada
direccion y gestion de la publicidad en el marco de la etica y la legalidad.

Temas:

3.1 Tipos de agencias.

3.2 Implementacion del plan publicitario.

3.3 Herramientas analiticas para la evaluacion publicitaria.
3.4 Etica y legalidad en publicidad.
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Unidad 4. Plan estratégico de publicidad.

Objetivo: Disefiar y gestionar planes estratégicos, redactar brief de comunicacion
y plan de medios en funcién del presupuesto publicitario.

Temas:

4.1 La publicidad como parte del CIM (Comunicacion integral de mercadotecnia).
4.2 Diagnostico de necesidades de comunicacion.

4.3 El brief de comunicacion publicitaria.

4 4 Planteamiento de objetivos SMART publicitarios.

4.5 Estrategias y pautas publicitarias.

4.6 Plan de medios.

4.6.1 Tipos de medios publicitarios: convencionales y no convencionales.
4.6.2. Evaluacion.

4.6.3. Seleccion.

4.7 Presupuesto publicitario.

Acervo bibliografico

Basico:

» Publicidad y promocion: una perspectiva integrada de comunicaciones de
marketing. Belch, GE, & Belch, MA. Ed.McGraw-Hill Companies, novena
edicion, (2011). ISBN 10: 0073404861. ISBN 13: 978-0073404868

e Advertising: Principles and Practice. Moriarty, Mitchell, Wells. (2012). 9/E
ISBN-10: 0132163640 | ISBN-13: 9780132163644

o Planificacion estratégica y gestion de la publicidad: Conectando con el
consumidor. Ayestaran, R., Rangel, C., Sebastian, A. (2012). Editorial ESIC

e Redes sociales y marketing 2.0 COMMO092PO, Berenguer.J.A., Primera
Edicién, (2019), IC Editorial ISBN 978-84-9198-720-8

e Tabvertising. Formatos y estrategias publicitarias en tabletas, Sanjuan, A.
Quintas N, Martinez, S, (2014), Editorial UOC, Primera Edicion digital. ISBN:
978-84-9064-465-2

e Mercadotecnia digital y publicidad on line, Amador, C. Diaz, C., (2014).
Editorial Universitaria, Universidad Guadalajara. Primer Edicion. ISBN: 978-
807-450-902-1
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Complementaria:

WEB:

Publicidad y comunicacion integral de marca. O'Guinn, Allen, T., Semenik,
R. (2013), Sexta Edicion. Editorial Cengage Learning, ISBN 9786074819298

Publicidad, Promocién y Comunicacion Integral en Marketing, Clow, K.,
Baack, D. (2010), Editorial Pearson Educacion. ISBN: 9786074426304

Las claves de la publicidad, Mariola Garcia Uceda. A. 2008 Editorial ESIC
Sexta edicion.

AdWeek: http://www.adweek.com

Advertising Age: http:/www.adage.com

Forbes: https://www.forbes.com.mx/

Knowledge@Wharton: https://knowledge.wharton.upenn.edu/
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